
Biogrffio-Nenad Perii

Liini podaci:l

Roden 1979, odrastao i Zivi u Beogradu . ziveo u snaniii Italiji i Turskoj.

Kontakt:

Obrazovanje (masfef, mzgtstar i dohor je nauka, a speciialtzant i master umetnosti):

Osnovne detvorogodisnje studije (priznate kao master nauka i master umetnosti) MenadZmenta i produkcije

zavr5io je pre roka na Fakultetu dramskih umetnosti u Beogradu (L998-2002, 9.15), gde zavr5ava i

magistarske naudne studije MenadZmenta kulture i medija (2002-2006,9.42). Specijaliziraoje Produkciju i

menadZment Filma i televizije na VSvtU u Bratislavi (2004). Doktorat Kreiranje i evaluacija medijske

politike na primeru Vojske Srbije branio je na Fakultetu za kulturu i medije u Beogradu 2008.

Zvanja:
- Redovni profesor nauka za oblasti MenadZment, Marketing i Komunikologija.

- Redovni profesor umetnosti za oblasti Mediji i reklama, Produkcija umetnosti i medija, Teorija umetnosti.

Radno i pedagoiko iskusno (26 godine staZa, 14 u visokom ikolstvu):

- FDB, Univerzitet Union-Nikola Tesla, Beograd: redovni prof. nauka i redovni prof. umetnosti i mentor na

OAS, ieJ'Katedre za produkciju (2019-). Predmeti: MenadZment i marketing u kulturi, umetnosti i medijima,

Komunikacije, Brendovi i brendiranje.

- Visoka Skola za komunikacije, Beograd: redovni prof. i mentor na OAS i MAS (2018-2021). Predmeti: PR'

Politidki marketing, Organizacija projekata u medijima/kulturi, TV industrija, Filmska i TV estetika

- Univerzitet Metropolitan: docent (2009) i vanredni pro-fesor (2013-) na OAS, MAS, DAS Fakulteta za

menadiment i Fakulteta cligitatnih umetnosti, dekan Fakulteta digitalnih umetnosti (2013-2016), ilan Senata

(2012-2016). Mentor na svim nivoima (2 doktoranta,g master,50 diplomanata). Predmeti: Odnosi s javno56u,

Brend menadZment, MenadZment specijalnih i medijskih dogatlaj4 Teorija medija, Marketing i umetnost.

- Visoka strukovna Skola za propagandu iPFt: nastavnik i profesor strukovnih studija (2008-2009). Predmeti:

Strategije oglasnih i PR kampanja, Organizacija i poslovanje reklamnih agencija, Politidki marketing'

- Rektorat Univerziteta umetnosti: koordinator' (2001 ).

- Narodno pozori5te u Beogradul. producent (2001).

- NORD d.o.o.: marketing menadler (1998-2008), suvlasnik (2008-2013), savetnik (2013-2021)

Drtrttueno i kulturno angaiovanje:
U prethodne dve decenije bio udesnik ve6eg broja projekata u kulturi i medijima, od kojih su dva EU

projekta (Tempus i ICEDA). Kao strudnjak za medije i komunikacije od 2007. zabeleLioje preko osamdeset

gosiouunia i intervjua za elektronske i Stampane medija (dostupno preko YouTube i drugih kanala). Autor je

iedne samostalne i koautor druge multimedijalne izloLbe (Medunarodni kulturni centar u Beogradu,

novembar 2008 i DKSG, mart 2013). Producent ili koproducent deset izloLbi odrZanih u najznadajnijim

beogradskim galerijama i osnivad jedne stalne godi5nje-DizajnUM. OdrZao je petnaest tribina na temu

medija, kulture i marketinga od 2008 do danas: devet samostalnih (u Domu omladine Beograd, DKSGu

Beograd i Biblioteci grada Beograda) i Sest grupnih (u Domu omladine Pandevo, SKCu Kragujevac, KC

Gradu, DKSG Beograd. UK Parobrod i Fakultet politidkih nauka u Beogradu).

Naudno angaZovanje.

Autor i voda vise kurseva u oblasti komunikacija i medija (od 2010 do danas). Monografije Planiranje medija

i medijskih kampanja (2008), Medijske, PR i brend tendencije (2010 sa drugim, pro5irenim, izdanjem 20ll)'
Specijalni i medijski dogadaji (2018), i preko 100 naudnih radova, medu kojima su najznadajniji:

-Heua4 flepuh, Ana Jesrosnh, IapacoqujumaKoMyHuKarlujauaApyllrrBeHl'IM MpexaMa: c'ryluja cnyraja

HosaKa Boxosnha I{ }beIoBI{x lpag:z.;lla\a2 Eaunr.tra, 33(62),2023, crp:247-260.
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-Kapoluna flepvuh, HeuaA flepnh, The analysis of direct marketing media usage and effectiveness, EMC
Review, Vol. XII No. 1, 2022., crp:37-56.

-HeHaA llepuh, Ana Jesroauh, Importance of Local Culture in Advertising: Case of Serbia, Earutnna, 32(56),

2022, crp: 541-552.
-HeHaA flepuh, Orra ApceHujenuh, The Influence of Mobile Phones on Children and Youth - General

Overview, International Scientific Conference PaKSoM, Belgrade, 2022., crp: 427-432.
-Mupoclar Murponnh, HenaA flepuh, Media as an Instrument of Strategic Communication in Armed

Conflicts,security Challenges of Modern Society - Problems, Dilemmas and Implications, Faculty of Law,

Security and Management Constantine the Great, Nis, 2022, 45-60.

-Kapomana flepvuh, Hena.q llepxh, The Effectiveness of Direct Marketing Media Regarding Different Target

Groups in Serbia, Periodica Polytechnica Social and Management Sciences, Vol. 29. No. 1,2021.:21-32.
-HeHa.q flepah, Mupoclan Mnrponuh, Hora rvregrajcKa crparerr.rja Bojcxe Cp6nje Kao uHcrpyMeHr MeKe

naohn, Bojno terc,312021, ro4uHa LXXII crp:60-72.
-HenaA flepnh, Tarjaua Malryna Huxoruh, Teo4opa,{enuh, Analysis of Attitudes of GenZ Toward Media

and Consumption: The Region of Balkans, Mapxeruur,312020, Vol. 51, crp: 210-218.
-Tnxourap BpaHerueruh, Heuag flepuh, Tajaua Mapyluh, Perception of Social Media as a Source of

Relevant Information,Zagreb International Review of Economics & Business,Vol. 22,No.1,2019:.133-144.

- Konrponepsuo (ruor) ofJrarrraBarle: nojavr, o6nax nyrugaj,36opHr.rrc paAoBa (Darymera ApaMcKLIx

yMerHocru 6p. 37 . 2020. crp: 87 -99.
-HeHal flepuh, Epauxo Eoruronnh, Zrop Pagornenuh, Sports mega-events and their wider social importance

through Public Relations activities, BojHo 4ero, 6p. 512019, roa LXX crp:126-134.
- HesaA llepnh, Media war: "artillery support" for NATO aggression on the FRY I 999, David vs Goliath:

NATO's War Against Yugoslavia and its Implications,I4ucrwr:yr ea uelyuapoArry norlnrltKy I,I rpl{BpeAy

y Eeorpa.uy rE @arynrer noJrr4rar{Kr,rx HayKa y Feorpa4y, 2019. crp:350-364
-Kaporuna llepvlrh, HeHaA llepuh, bypo Kyuraua, The Adoption of Internet Media as Marketing

Innovations in Serbia, Management, Y o1.2412, 2019., crp: 63 -72.

-HenaA flepuh, Heuarra JaHrconnh, flpyre H opJroBr4 - AeJroBarbe I{enrpa;ruor npec-6upoa a capaArba ca

aMepr,rqrurM HoBHHapHMa y Kpa;reeunn Jyrocrannjn,HaquoHaJrHH uutepec,2l20l8., crp: 4l-59.
-Hena,q flepuh, Mpuruqa Bacu-rresuh Frarojeruh, HeHag Byjuh, The Public Perception of the Print and

Electronic Newspapers and Magazines Editions-Case of Serbi4 Maprceruur, ll20l7 . Vol. 48., crp: 50-57.
-HenaA flepuh, Munuqa Bacnrresuh Bnarojeruh, Hena4 Byjuh, Research of readership attitudes to tabloid

editions of newspapers and magazines in RS, Informatologia, Vol. 50 No. 3-4,2017., crp: 162-169.
-Marprqa Bacursesnh-Elarojeruh, AHa Bonan, HeHa4 flepnh, Korrrynnqlrpalbe KoMnaHr,rja rorcona KpI,I3e -

oAHocpr c ltre4ujuua, III Moh KoMyHr,rKarluje, Vuunepsarer Aueupou, BeorpaA 2014, crp:351-361.
-HeuaA flepuh,MNpjaHa Murosanonuh, AHa Eorau, flpuueua unrerplrcaHnx MapKernHrrrKnx xorvryHuxaqnja

y rrocJroBarby rropoAr{qHnx Qupnrn y Peny6ruqr.r Cpucrcoj,MapKernHr 3l20l3,Yol44. crp:274-285.
- HeuaA flepnh, Wnuja Kajres, Zgeonornja u nponamHAa Kao MacMe4r,rjcra cpeAcrBa reorroJrr{rrrKe r,I IbI4xoB

yrHqaj na EarxaH, HaquouarHr,r HHTepec, 212013 roa. IX vol. 17, crp: 173-189.
-HenaA flepnh, AHa CresaFroruh, Menaqepu 3a oAHoce c jamrourhy u rroJrrrruqKu Synxquoueppl-Hcrl,IHcKu

Brarapv y KoMyHr{KarIHoHoM npoqecy, Kynrypa, 6p. 139, 2013., crp: 27 3 -285.

-HernA Iepuh, flpoueHe rroJrrarnqKor MapKerr{Hfa-KoMyHurluparba, r,rAeoJrorujau rbr{xoB yrnuaj Ha

ApyrrrrBo, Haquosalnu r{HTepec, 312009 rog. V, vol. 6, crp:.233-245.
-HesaA flepuh, flpo6neuarlrKa H MeroAe eearryauuje uegujcrcor u fIP 4eronarra, floJrr.rruvxa peruj4 6p.

412008 roa. (XX)VII vol=18, crp:1331-1352.
-HesaA flepuh, OAHocrl ca jarnomhy, KoMyHuKaqujay KpH3HHM curyaqujaua u Bojcra Cp6uje, Bojuo gero,

6p.212010 roAHHa LXII, crp: 317-330.
-HenaA flepuh, Me4ujcr<a [oJrr,rrlrK4 ran$oprvrracarre janrocru, MacoBHo KoMyHr.rqnpar,bela [poraraHAa Kao

cpeAcrBa rvrefyHapo4ne rroJrzTprKe a u4eororuje, HaqnouarHr,r HHTepec,3/2008 ro4.IV, vol.4, crp: 169-:

-Mapujaua.{o6penonuh, Heuag flepuh, AH4prajana Bacuh Hnxverrah, flpaann acrreKru H npr.rMepr{

ynopeAHor oDrarrrasam a, Xyuauucruxa, 5 I 20 | 9, crp : 6 1 -7 7 .


